
 

 

 
 
 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
         

              

 

 
 

1. 2012 年のデータから見る中国化粧品市場 

会員様名簿  
   2013 年 10 月 1 日現在、会員様企業 

は計 28 社様です(入会順)。 

• 特別賛助会員（5社） 

株式会社 Beauty & Health Innovation 

雲南白薬集団股份有限公司 

花王株式会社 

江蘇隆力奇生物科技股份有限公司 

広州花安堂生物科技有限公司 

 

• 一般賛助会員（23 社） 

上海家化聨合股份有限公司 

広州天賜高新材料股份有限公司 

南京華獅化工有限公司 

株式会社マツモト交商 

株式会社テクノーブル 

日本コルマー株式会社 

伽藍(集団)股份有限公司 

株式会社サティス製薬 

珀莱雅化粧品股份有限公司 

味の素株式会社 

株式会社山田養蜂場 

広州環亜化粧品有限公司 

M＆C理論と応用技術研究センター 

広東丹姿集団有限公司 

日油株式会社 

広州滙朗生物科技有限公司 

昆山市双友日用化工有限公司 

諾斯貝爾（中山）無紡日化有限公司 

株式会社クラレ 

クラシエホームプロダクツ株式会社 

浙江欧詩漫特種化粧品有限公司 

広州瑞誉化工科技有限公司 

DOC Japan 株式会社 
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いけばな    
（協会事務局 浜田理恵子） 

『happi China』誌 2013 年 7 号で、2012 年の中国化粧品市場規模、前年との比較およ

び市場シェアなどのデータ (出典：Euromonitor International)が発表されましたの

で、その一部内容を抜粋し以下にご紹介します。 

 

2012 年の中国化粧品市場全体の小売販売額は 320 億ドルであり、前年比 9.8%増、

2008-2009 年以来の一桁成長となった。うち、スキンケア製品の小売販売額は 127 億ドル

でトップ、ヘアケア製品は 53 億ドルで 2 位、オーラルケア製品は 37 億ドルで 3 位であ

る。また、メンズケア製品と児童用製品は最も急速な成長をみせ、それぞれ 17%と 14%の

伸び率であった。中国化粧品市場は今後も更に成長を続け、2017 年には 550 億ドル市場

に達する見込みである。 

市場シェアをみると、依然としてグローバル企業が 10 位までを占めてはいるが、これ

ら企業の全体に対する割合は減少傾向にあり、例えばトップの P&G は 5 年前の 2007 年に

比べ 3%の減少となっている。しかし、同社は依然として 15%のシェアを有している。そ

れに対し、エスティ・ローダー、LVMH モエ・ヘネシー・ルイ・ヴィトン S.A.、雲南白

薬、相宜本草の成長は著しい。 

 
2.  中国化粧品市場における当協会中国会員様の現状 

1 で紹介しました『happi China』誌 2013 年 7 号の記事でトップ 20 企業として紹介さ

れた当協会の一部中国会員様に関する記事の内容を以下簡単に纏めました。 

 上海家化の 2012 年の売上げは 45 億人民元に達し、前年比 25.9%増となった。 

 伽藍社は 2011 年には既に年商が 40 億人民元に達しているが、2012 年 7 月には研究

員 60 人強を有す R&D センターを新規オープンし、研究開発重視の姿勢を明確にして

きている。 

 隆力奇は、2012 年に 6 億人民元を投資して総面積 6 万平方メートルのインテリジェ

ント化された新型工場の稼働を開始し、自動化などによる生産効率の向上を目指し

ている。 

 2012 年の雲南白薬社全体の売上げは 136 億人民元にも達し、約 21%の伸び率となっ

た。そのうち、化粧品･パーソナルケア製品部門の売上げは全体の 13％、利益は 23%

を占めている。 

http://www.cosmo-jc.org/

